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Graficki dizajn je umjetnost i profesija odabira i aranziranja vizualnih elemenata kao Sto su
tipografija, fotografija, ilustracija, simbola i boja s ciljem prenosSenja poruke odredenoj
interesnoj skupini.

Ponekad se za graficki dizajn koristi izraz ,vizualne komunikacije”, kojom se zeli istaknuti
njegova funkcija davanja forme i oblika informacijama.

Zadatak grafickog dizajnera je kombiniranje vizualnih i verbalnih elemenata u organiziranu i
funkcionalnu cjelinu.



Dizajnom se komunicira identitet i karakter, djelatnost i profil, te se izaziva interes, razvija sklonost,
uvjerava i nagovara.

U tom smislu vizualne komunikacije predstavljaju svako prenosenje informacija pomocu vizualnih
znakova, simbola, tekstova, crteza, slika, sto podrazumijeva svako prenosenje misli grafickim,
elektronskim, fotografskim filmskim televizijskim ili nekim drugim putem.
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http://www.outdoor-akzent.hr/outward2007/galerija_bill01.html - preuzeto 7.1.2017.

Dizajn: Maximus DDB



http://www.outdoor-akzent.hr/outward2007/galerija_bill01.html

Unutar grafickog dizajna ulazi oblikovanje knjiga, ¢asopisa, filmskih Spica, ambalaza, web stranice,
plakata, prometnih znakova, itd.

Graficki dizajn toliko prozima nasu svakodnevicu da je postalo gotovo nemogucde bez njega zamisliti
bilo koje podrucje zivota.
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Graficki dizajneri stvaraju sredstvo prenosenja vizualne i verbalne poruke u kontekstu Sire
komunikacijske platforme. Ta platforma uvjetovana je tehnicki, danas sve vise interaktivnim i
multimedijskim komuniciranjem, a praksa grafickog dizajna bliska je i esto se koristi u
oglasavanju i drugim marketinskim tehnikama

Primjer prilagodbe web stranice
razliCitim elektronskim uredajima.

Dizajn: Riddle Ride

http://www.riddle-ride.hr/web-dizajn/ - preuzeto 9.1.2017.



http://www.riddle-ride.hr/web-dizajn/
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U podrudje grafickog dizajna ulazi i oblikovanje naslovnica dnevnih novina i ¢asopisa. Obzirom da se ne radi
o tiskovini koja ima trajnu vrijednost, ve¢ dnevnu ili mjesecnu, oblikovanje ovih naslovnica se baziran na
hijerarhiji informacija, u odnosu na aktualnost odredenih vijesti i dogadaja.



Graficko oblikovanje naslovnice knjige
pretpostavlja trajniju vrijednost
tiskovine. Iz tog razloga se u postupku
oblikovanja puno vise promislja o
estetici i znaCenju grafickog rjesenja.
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Kompetencije grafickog dizajnera primarno je komunikacija, a graficki dizajner, stru¢njak na podrucju
vizualnih komunikacija, odgovoran je za proces vizualne artikulacije informacije.

Grafickim dizajnom nazivamo

. .. . .. Peoject Toro
sam komunikacijski proces (koji e
ukljuCuje istrazivanje, analizu i
planiranje), a takoder i vidljivi
rezultat, tog procesa, odnosno
ono Sto se Cesto neprecizno e
naziva rjesenje.




Graficki dizajn je postao znacajan segment kulture i ekonomije razvijenih zemalja i moéno sredstvo
artikuliranja nacionalnih, institucionalnih ili korporativnih tezniji.

Dobar dizajn unapreduje proizvod, komunikaciju, identitet, okolinu. Dizajn povecava vrijednost, motivira

potencijale konzumente proizvoda, kultivira prepoznatljivost i utjeCe na javnu percepciju tvrtke, usluge i
proizvoda.
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Shvacanje dizajna kao investicije, a ne kao troska, stav je bez kojeg se danas nije moguce natjecati s konkurencijom
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Prelaskom na Zuto — zeleni sustav boja, McDonald’s pokusava prenijeti poruku ekoloske osvijeStenosti, te
asocirati na zdravu prehranu, tj. negirati izraz ,,junk food”.



Dizajnirati znaci stvarati slike koje komuniciraju odredene ideje na vizualan nacin i izricu poruke
Cija forma graficki utjelovljuje ili naglasava najbitnije odrednice ideja koje treba komunicirati.

Osim Sto moze pridonijeti boljoj trziSnoj poziciji i poslovhom uspjehu, graficki dizajn ima vaznu
socijalnu i kulturnu ulogu, nudi prostor za kritiku i subverziju, moze utjecati na drustvene
procese, pomoci u podizanju svijesti i rjeSavanju socijalnih problema. Danas kada smo okruzeni
proizvodima grafickog dizajna, dizajneri imaju mogucnost doprijeti do masa, fokusirati paznju
javnosti, utjecati na stavove, a u konacnici i Siriti vizualnu kulturu.



Plakati koji upozoravaju na prisutnost predrasuda
u drustvu.

Pozitivan primjer koriStenja javhog prostora za
mijenjanje stavova uz pomocu forme plakata i
kvalitetno promisljenog grafickog dizajna
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Dizajn: Novi kolektivizam, Ljubljana

Primjer subverzivnog plakata u vrijeme komunisticke Jugoslavije. Idejno rjesenje plakata za Dan mladosti 1987.
koje je oblikovano na osnovu plakata nastalog u nacistickoj Njemackoj.

http://dizajn.hr/blog/plakat-buducnosti-virus-u-strukturama-drustva/ - preuzeto 7.1.2017.



http://dizajn.hr/blog/plakat-buducnosti-virus-u-strukturama-drustva/

Primjer negativnog politickog utjecaja na realizaciju odobrenog idejnog rjeSenja novih registracijskih oznaka

M 763860 BB

Clanovi tima: doc. dr. sc. Nikola Burek, doc. Damir Brali¢, Andrija Mudni¢, Luka Reicher
Suradnik: Boris Ljubicic¢

http://www.vidiauto.com/Zanimljivosti/INFOZONA/Kako-vam-se-svidaju-nove-registarske-tablice - 7.1.2017.



http://www.vidiauto.com/Zanimljivosti/INFOZONA/Kako-vam-se-svidaju-nove-registarske-tablice

Dizajnom se komunicira identitet i karakter, djelatnost i profil, dizajn govori sto je nesto ili odakle
dolazi, komunicira se medusobni odnos ili se daje uputa, prezentira se i promovira, izaziva se interes,
razvija sklonost, uvjerava, nagovara. Dobar dizajn unapreduje proizvod, komunikaciju, identitet,

okolinu.
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Markovié, D., Cvetkovi¢, D., Kosti¢, Z., Tasi¢, A. (2009). Osnovi grafickog dizajna _ Praktikum Beograd: Univerzitet Singidunum,
https://singipedia.singidunum.ac.rs/izdanje/40729-osnovi-grafickog-dizajna-praktikum - (pristupljeno 10.10.2016.)

http://likovna-kultura.ufzg.unizg.hr/plakat.htm — Miroslav Huzjak: Plakat, ( pristupljeno 20.11.2016.)



http://likovna-kultura.ufzg.unizg.hr/plakat.htm

Plakat (od rijeCi plak mrlja, krpica) je pisana, crtana, graficki
umnozena obavijest nalijepljena ili izvjeSena na javnim
mjestima.

Sadrzaj i tekst plakata trebaju sto upadljivije djelovati. Moraju
biti jasno uocljivi, bez zbunjujudih i nejasnih elemenata.

Likovno-tematski elementi redovno se stiliziraju, odnosno
reduciraju na bitno, a u primjeni boja tezi se za sto jaCim
koloristickim efektom.
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Osnovna pravila u oblikovanju plakata:

Snazna identifikacija i prepoznatljivost proizvoda ili usluge
Kratak tekst

Kratke rijeci

Citak tekst

Velika ilustracija

Intenzivne boje

Jednostavna podloga

Dizajn: Natalie Zempter

http://nicolesclasses.com/tag/principles-of-good-design/
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U kompoziciji plakata slova igraju ravnopravnu ulogu, zajedno sa slikom; ali, obi¢no se ne uzimaju jednaki omjeri
slike i teksta (50-50%) kako ne bi doslo do neodlucnosti pogleda sSto je vaznije, ve¢ je omjer obicno 70-30% kako bi
se uspostavila dominanta.

Slova moraju biti dovoljno velika i Citka da bi ih konzumenti mogli
registrirati brzo, u prolazu Setnjom, autom, tramvajem i sl.

Postoje tri osnovna elementa koje plakat
treba sadrzavati:

-Treba privuci pozornost

-Kvaliteta vizualne poruke mora

ostati u sje¢anju

-Princip postizanja punog efekta i funkcije
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CIASICO
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Plakati se mogu podijeliti u dvije skupine:

1. Plakata koji je svojom porukom neposredno vezan uz proizvodnu djelatnost i prodaju
proizvoda:

a) Plakat za tvrtku odredene djelatnosti
b) Plakat za skupinu proizvoda koji su srodni po svojoj funkciji
c) Plakat za pojedini proizvod

2. Plakat koji se odnosi na razliCite usluge, akcije manifestacije:

a) Turisticki plakat

b) IzloZbeni plakat

c) Prometni plakat

d) Kazalisni ili filmski plakat
e) Ekoloski plakat

f) Sportski plakat

g) Drustveno politic¢ki plakat



Povijesni razvoj plakata

Henry de Toulouse Lautrec je prva osoba kojoj mozemo zahvaliti
shvacanje plakata kao "uli¢ne slike", Sto je postigao dodatno razvijajudi
tehniku litografije, graficku tehniku plosnog tiska.

Touluse Lautrec:
Moulin Rouge - La Goulue, 1891.

http://likovna-kultura.ufzg.unizg.hr/images2/lotrek2.jpg




FCHAMPENOIS Na prijelazu stoljeca plakat dobiva zamah u razdoblju jugendstila,
u‘};::..l;k, | iy odnosno secesije; istaknuti predstavnici su Ceh Alphonse
,:I’ &:[\_F” ‘ i\" , N - & = 3 :.‘ o

Mucha, Austrijanac Gustav Klimt i Englez William Morris.

Alphonse Mucha, 1898.

F. Champenois Imprimeur-Editeur Litografija u boji; 67 x 49 cm.
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:F. Champenois imprimeur-%C3%A9diteur.jpg — preuzeto 7.1.2017.




Gustav Klimt, 1898.

Plakat za prvi izlozbu secesije u Austriji.

http://blistar.net/photos/photo31058.html
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Tomislav Krizman:
Poster 'U Korist Slijepi Hrvatski Vojnika' — 1915.

https://winterheart-zombieboy.blogspot.hr/2013/08/tomislav-krizman-croatian-seccesionist.html



Estetika Bauhasa je znacajno utjecalaina
formu plakata u okviru grafickog dizajna.
ProciS¢ena tipografija, i forma plakata bazirana
na likovnim elementima i kompozicijskim
nacelima

Dizajn: Joost Schmidt - Plakat za izlozbu Bauhausa 1923 u
Weimaru




Dizajn: Franz Ehrlich




Kazalisni, ili filmski plakati

Boris Buéan _ Igor Stravinski: Zar
ptica, Petruska (HNK Split), 1983.
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Vizualno i sadrzajno filmski ili kazalisSni plakati daju naznaku sadrzaja i tematike samoga filma ili predstave. Na taj nacin
po pravilima plakatnog oblikovanja, prvi pogled bi nas trebamo zainteresirati, i pribliziti. Nakon toga slijedi iSCitavanje

dodatnih i detaljnijih informacija.
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4 svjetski festival animiranih fimova
4th world festival of animated fims

ZAGREB 80

Plakat treba nuditi prepoznatljivost
sadrzaja. U ovome slucaju se radio o 4.
festivalu animiranih filmova, sSto je jasno
prepoznatljivo na osnovu likovne forma i
karaktera prikazanog lika.

Zvonimir Loncari¢,
plakat za 4. festival animiranog filma.




Reklamni plakat. Plakat koji nastoji poboljsati prodaju proizvoda. Ovisno o ciljanoj
skupini forma plakata moze biti zabavna, humoristi¢na ili ozbiljna.

I ovce1lnovce

TELE2

Bruketa i Zini¢



Bruketa i Zini¢



Plakati koji promicu uvazavanje i toleranciju. Danas sve ¢eS¢i primjeri oglasavanja ovakvih poruka na
javnim prostorima predstavljaju jednu pozitivnu praksu vizualne komunikacije

ONO STO NEMAMO
CINI NAS JACIMA.

Hrvatski Paraolimpijski Odbor

HHETATSE]

PARADLIMBEIISKI

OoRoR parachmpigski skolzki dan
parabymplc schood day

Bruketa i Zini¢



U oblikovanje plakata se ponekad angaziraju poznati likovni
umjetnici
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Pablo Picasso
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lvan Picelj: 1963. "Nove tendencije 2"

http://likovna-kultura.ufzg.unizg.hr/plakat.htm - preuzeto 10.1.2917.

lvan Picelj: 1969.,
"Nove tendencije 4"


http://likovna-kultura.ufzg.unizg.hr/plakat.htm
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Na ovim plakatima jasno je definirana hijerarhija informacija. Na prvome mjestu je istaknut
glazbenik koji ¢e svirati, a naknadno i ostale informacije koje daju precizne upute o samom
koncertu.



Drustveno - politicki plakat, nastoji osvijestiti ljudima
odredene politicke poruke.

Plakat: Boris Ljubici¢, KRV-ATSKA, 1991.




Ako se radi o predizbornim plakatima, tada su
osnovne poruke koje se Salju s plakata, vjera u
bolju buduénost, optimizam (nasmijana lica),
snaga i povjerenje.

o
L
Buducnost
biramo sad! ....

HRYATSKA MEAOIOHE STRAMLL -
LIBERALM DEMCHKRET




LEGALIZACIJA

DROGE PROTIV!

Politicki predizborni plakati takoder pokusavaju poruke svesti na vrlo jednostavne odnose i oStru polarizaciju.
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Dizajn: Shepard Fairy

Primjeri vizualnih citata na osnovu poznatog vizualnog rjeSenja u predizbornoj kampanji SAD-a.



OCTOBER 22%0, 2008 — INTERNATIONAL STUTTERING AWARENESS DAY [IS-“.D:I

. Drustveno angazirani plakati, koji imaju za svrhu
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g= utjecati na poticanje toleranciju i razumijevanja.

Ovakav oblik plakat takoder upozorava i na negativne
pojave u drustvu, te pokuSavaju osvijestiti potrebu za
promjenom stava u ponasanju, bilo na individualnoj
razini, bilo u Sirem drustvenom kontekstu
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Znate li kako je
zivjeti u sjeni?
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Svjetski dan borbe protiv AIDS-a

Teznja ka ravnopravnosti spolova Upozorenje na tezak polozaj oboljelih od
aidsa, te potreba za njihovim prihvacanjem



Plakati koji upozoravaju na negativne pojavu ovisnosti o narkoticima
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Plakati koji prate ekolosku problematiku.
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Before it’s too late
. WWEF France (2008)
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http://laka.org/protest/posters/posters.html

Na kraju jedna zanimljiva ideja natjecaja pod nazivom ,,Reci to glasno”. Ovaj natjecaj je
omogucio da svatko dobije priliku javno na velikom plakatu izraziti svoju misao. Reklamno
mjesto koje je uobicajeno rezervirano za promidzbu velikih korporacija i tvrtki, sada je dato
na raspolaganje anonimnom pojedincu.
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Natjecaj je i u digitalnim vremenima pokazao snagu vanjskih oglasnih povrsina.*

* Sefior http://www.senor.hr/content/52/RECI_TO_GLASNO



Markovié, D., Cvetkovi¢, D., Kosti¢, Z., Tasié, A. (2009). Osnovi grafickog dizajna _ Praktikum Beograd: Univerzitet Singidunum,
https://singipedia.singidunum.ac.rs/izdanje/40729-osnovi-grafickog-dizajna-praktikum - (pristupljeno 10.10.2016.)

http://dizajn.hr/blog/dizajn-ambalaze/ Marko KorZinek: Dizajn ambalaze, 04.02.2007. ( pristupljeno 14.11.2016.)



http://dizajn.hr/blog/dizajn-ambalaze/

Jos jedno od podrucdja grafickog dizajna je oblikovanje ambalaze.

Dva osnovna zadatka ambalaze su obiljeziti proizvod i zastititi ga od oSteéenja. To je ogranieno tumacenje,
no ambalaza je puno vise od toga.
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Moderni dizajn ambalaZe potencira osobitost proizvoda uzdizuci brand iznad konkurencije. Veé¢ samim
izborom materijala, vrste papira ili kartona odredujemo stil a time i cilj komunikacije.

Dizajn: Frost Design

http://popsop.com/2008/06/remarkable-pencils-2/ - preuzeto 14.1.2017.



http://popsop.com/2008/06/remarkable-pencils-2/
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Dizajn ambalaze u koji nije ulozeno dizajnersko
promisljanje, te se prodaja proizvoda bazira na
simbolickom znacenju boja. Na odredeni nacin ovakva
ambalaza dalje potencira kliSej muskih i Zzenskih boja.



Zanimljiv studentski dizajn
koji je vrlo atraktivan, no
upitna je cijena ovakve
ambalaze koja moze

nadmasiti cijenu proizvoda.

http://designhey.com/gris-12-pencil-package-design-student-work/



Izrazito luksuzna ambalaza za olovke proizvodaca Faber-Castel

LY
GRAF vON FABER-CASTELL
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—" Guaraon Eanne

http://www.parkablogs.com/ja/picture/review-faber-castell-perfect-pencil



Elementi ambalaze i graficke prezentacije.

Tehnicki elementi: — tip pakiranja (kartonske kutije, limenke, boce i sl.)
- materijal pakiranja (papir, karton, staklo)
- oblik pakiranja (kocka, stozac)
- veli¢ina(sadrzaj, mjera, kolicina)
- nacin zatvaranja pakiranja (Cep, ljepljiva traka i sl.)

Graficki elementi: - sustav boja

- identifikacijski elementi proizvoda (ilustracija, tipografija)
- ime i zasStitni znak proizvodaca

Sastavni — dodatni elementi: etiketa, naljepnica, privjesak, upute za uporabu itd.



Dizajn ambalaze robne marke koji oznacuje cjenovno povoljne proizvoda

Dizajn ambalaze pocinje kreiranjem ambalaznog sustava koji ¢e funkcionirati kroz cjelovitu paletu proizvoda ili
usluga. Koncept sustava ambalaziranja gradi vizualni jezik kojim ¢e brand biti logi¢no pozicioniran a prozvodi biti
prepoznati bez gubitka vlastitoga identiteta.




Kvalitetan graficki dizajn bi trebao garantirati i kvalitetniji proizvod, no u danasnjem svijetu gdje smo okruzeni
vizualnim komunikacijama ove dvije vrijednosti se ne moraju uvijek podudarati.



Kartonska ambalaza za Cips daje jamstvo da ¢e oblik proizvoda ostati sacuvan pod razliCitim uvjetima transporta, Sto je
dakako uracunato u cijenu



Suvremeni dizajn ambalaze ima za cilj predvidjeti i rijesiti probleme te zadovoljiti potrebe
cijeloga jednog zivotnog ciklusa. Prvi zivotni ciklus ambalaze pretpostavlja cijeli proces,
pakiranja, skladistenja, transporta i dostave.

Ovdje su prikazana dva primjera gajbi za transport pica, no i u ovome segmentu se dana daje puno
veca vaznost na estetskoj komponenti.



Zivot prije prodajnog mjesta uvjetuju
uglavnom funkcionalni faktori:
cijenom primjerena proizvodnja,
mogucnost prakticnoga i isplativog
skladistenja prije ambalaziranja,
jednostavno ambalaziranje i zastita
proizvoda prilikom skladistenja i
transporta do prodajnog mjesta.
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Za projektiranje faze zivota ambalaze nakon pojavljivanja na prodajnom mjestu nuzno je prilikom
iznalazenja rjeSenja promotriti proizvod iz vizure potrosaca.

TIPS FOR CREATING
SUCCESSFUL PACKAGE DESIGN

Jedna od vaznijih funkcija ambalaze je isticanje. Postoji viSe metoda kojima se moze rijesiti problem
isticanja (boja, oblik, ilustracija,...), no svima je cilj privuéi kupca kako bi kupio to¢no odredeni
proizvod.
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Primjeri razliitih oblika pakiranja Sampona za kosu. Svaki od njih ima elemente uz pomoc kojih se zele vizualno

istaknuti u odnosu na ostale proizvoda



Sljededa je vazna funkcija ambalaze osigurati razumljivost prednosti proizvoda u odnosu na
konkurenciju.

ronhiall

tlilgHiT s

UnatoC tome Sto se i cigarete i piée Coca cola smatraju nezdravim proizvodima, oba proizvodaca isticu
elemente koji naglasavaju manju Stetnost na zdravlje. Kod cigareta rijec , Lights”, kod pica rijec¢ ,,Zero”



Prednost je mogucde osigurati jedino ispravnom organizacijom podataka na ambalazi. Pri tome je

nuzno odluciti koju kljuénu prednost istaknuti (cijenu, koli¢inu, okus, upotrebljivost...) i njoj dati
najvaznije mjesto.
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Kinder cokolada isti¢e svoju zdravstvenu komponentu visokim udjelom mlijeka u ¢okoladi.
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Danas vrlo Cest primjer redizajna proizvoda u slucajevima kada potrosacima omogucuju
ustedu na neki nacin. Takav je oblik povoljne kupnje uvijek jasno istaknut na proizvodu.



U dizajnu ambalaze je vrlo bitna hijerarhija informacija. Dizajner mora
znati koje informacije moraju biti jasno istaknute i prvo uocljive.
Najcesce se istiCu one informacije koje ¢e privuci kupce. No svaka
ambalaza mora imati detaljan opis sadrzaja proizvoda. Na toj razini su
informacije sve manje uocljive i pisane sve sitnijim slovima.

Nutrition Facts
Serving Size about 7 pieces (40g)
Servings per Container varied

Amount per Serving
Calories 220  Calories from Fat 120

% Daily Value*

Total Fat 14g 22%
Saturated Fat 6g 31%
Trans Fat Og

Cholesterol less than omg 1%

Sodium 10mg 0%

Total Carbohydrate 229 7%
.Dietary Fiber less than 1g 3%
Sugars 18g

Protein 3g

R

Yitamin A 0% . Vitamin C 0%

Calcium 2% . lron 6%

"Percent Diasdy Valoes are basied on a 2,000 calona
diet. Your daily values may be higher or ower
depending on your calones nesds

Calones. 2000 2,500
Total Fad Lisas than ~65g B0
Sat Fal Lass than - 20g 250
Cholesterol - Less than - 300mg A00mg
Sodium Less than -2 400mg 2,400myg
lotal Carbobydrate 30ig CTh |

Dietary Fiber 26g 3o




Ambalazu je nuzno uciniti razumljivom, Sto proizlazi iz dobro organizirane hijerarhije podataka.
Treba spomenuti da je preglednost sekundarnih podataka (sastav, trajnost, funkcija...) takoder vrlo
bitna.
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Ambalaza mora biti prakti¢na za upotrebu.

Ambalazu moramo promatrati kao investiciju, a ne trosak.



Dizajn: Otilia Erdélyi

Pakiranje za jaja koje odstupa od postojecih oblika pakiranja. Primjer pakiranja koje isti¢e proizvod, a
samim time omoguduje visu cijenu proizvda.

http://thepackaginginsider.com/friss-biotojas-re-designs-egg-travel/ - preuzeto 13.1.2017.



http://thepackaginginsider.com/friss-biotojas-re-designs-egg-travel/

Jos jedan primjer atipi¢nog
pakiranja jaja. | ovakvo
pakiranje pretpostavlja
isticanje proizvoda.

Dizajn: Gil Rodrigues



Pakiranje Caja, kao suvenira u Muzeju prekinutih veza.

s &

Dizajn: Dragana lles, Negra Nigoevic

http://www.tportal.hr/fotogalerija/?galleryld=14671&readonly=true&TB iframe=true&height=550&width=750 — preuzeto 14.1.2017.



http://www.tportal.hr/fotogalerija/?galleryId=14671&readonly=true&TB_iframe=true&height=550&width=750

Neuobicajeni primjer ambalaze. Ambalaza za kecap koja je oblikovana u okviru kampanje protiv minskih
polja. Dizajn je vrlo kvalitetno promisljen i oblikovan.
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Dizajn: Publicis Mojo

https://loyoladigitaladvertising.wordpress.com/2013/10/17/landmines-campaign-with-storytelling/ - preuzeto 14.1.2017.
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Dizajn: Arthur Schreiber.
http://lovelypackage.com/samurai-vodka/ preuzeto —5.1.2017.



http://lovelypackage.com/samurai-vodka/

Dizajn: Julien Canavezes, Ricola pakiranje bombona

http://designtaxi.com/news/359776/Creative-Packaging-For-Ricola-Herbal-Cough-Drops-Unwraps-Sore-Throats/ - preuzeto 14.1.2017.



http://designtaxi.com/news/359776/Creative-Packaging-For-Ricola-Herbal-Cough-Drops-Unwraps-Sore-Throats/

" Christmas Tea"

Dizajn: Mint — Maja Matas, Kresimir Miloloza, Jozo Matas

http://www.core77designawards.com/2011/recipients/christmas-tea/ - preuzeto 27.12.2016.



http://www.core77designawards.com/2011/recipients/christmas-tea/
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